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北近畿を中心にチェーン展開する
「さとう」は6月29日、大阪府交野
市で「フレッシュバザール（FB）交
野星田パーク店」をオープンした。
今後の重点出店エリアと位置付ける
大阪府北部エリアでは6店舗目の出
店だ。

JR大阪環状線の京橋駅を起点に、
大阪市東部と京都府南部の木津を結
ぶ学研都市線の「星田駅近くにオー

プン」との案内をもらったので、同
社の開店朝礼、7時30分に間に合う
よう、家を出た。

大阪の中心部へ向かうサラリーマ
ンや学生などで、JRの車内は混ん
でいたが、首都圏の混雑に比べると、
比較にならない。各駅停車しか止ま
らない星田駅北口は降りる人も少な
く、半ば当てずっぽうに北東方向に
歩いた。周辺は、建設中の家が多い
新興住宅街だ。「間違ったかな？」と
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交野周辺は農地も多く、京野菜と並んで
近郊農産物コーナーが設けられた

大阪府と京都府南部を第2の地盤に
同地区10店舗体制が見えてきた
フレッシュバザール交野星田パーク店
大阪府交野市

種別立地階層業態駐車場売場面積
新設郊外1層SM118台426坪

JR学研都市線の星田駅に近く。万代トナリエ星田店と真っ向勝負
「星田駅北土地区画整理事業」の区域内に出店。人口増の郊外地
鮮度と味にこだわり、グローサリーなどはEDLPをコンセプトに

万代トナリエ星田店とは、徒歩5分と離れ
ていないが、お客さんにとっては大変便利

星田駅北土地区画整理事業の区域内に、ドラッグの
キリン堂とともに出店
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不安になったがその先に、真新しい
スーパーが見えてきてホッとした。

出店地は「星田駅北土地区画整理
事業」の区域内
に出店するもの
で、JR星田駅
から北東方面に
徒歩約9分、ま
た第二京阪道路
の寝屋川北イン
ターチェンジよ
り東へ約 1.0km
に位置している。
交通量の多い府
道 20号線沿い
にあり、商業施
設なども数多く
並ぶ人口密集エ
リアだ。帰りに
立ち寄った星田
駅近くの万代ト
ナリエ星田店は
今年3月の開店
で、店舗規模も
変わらず、正に
真っ向勝負の競
合店だった。

同社の主力業
態である「フレッ
シュバザール」と
して、生鮮食品
と惣菜は鮮度と
味にこだわり、
またグロサリー
などの加工商品
はEDLPをコン
セプトに幅広く
取り揃えた。さ
らに伸長カテゴ
リーの冷凍食品
や、店内で焼き
上げるオリジナ
ルパンなどこだ
わり商品を充実
させ、日常品や

ベーシックインナーなど、生活雑貨
も豊富に取り揃えた。

7時半前に、開店朝礼が始まった。

佐藤総二郎社長は訓示の中で、「10
年前に大阪府下で初めて枚方山田池
店を進出した当初はなじみが薄く、

フレッシュバザール交野星田パーク店
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「さとう」の出店するところには、必ず日本海の「生魚大放出」があり

「安心品質」と「安心価格」は、生鮮食品全体の中でも、貫かれている バイヤーが市場に出向き、仕入れたこだわりの黒毛和牛

自社加工の、
PBとも言え
る「フローズ
ンミート」が
自慢だ

働く女性の大
きな味方にな
った冷凍食品
は、スペース
も拡大
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業績を向上させるには、一定の期間
が必要だった。2016年に枚方、高槻
20年には千里丘、寝屋川と出店を続
ける内に、次第に日本海の生魚の品
揃え、EDLPの価格政策など、この

エリアならではの評価も高まってき
た」と振り返った。

創業357年の歴史の中では、ホン
の一コマの出来事ではあるが、長い
スパンで物事を判断する同社の腰を
据えた出店戦略は、新たな段階を迎
えた。それは、24年春にFB枚方藤
阪駅前店（984㎡、大阪府枚方市藤阪
南町）と同夏に FB井出多賀パーク
店（1,472㎡、京都府綴喜郡井手町）の
2店舗の出店が明らかになったから
だ。既存の京都府下2店舗、大阪府
下6店舗に2店舗を加えると10店舗
体制となるからだ。

佐藤社長も流通記者の囲み取材の
中で、「大阪府と京都府南部を第2の
地盤にする」と明言した。また佐藤
社長は、「従業員同士が人間として
尊重し合うことで、お客様の信頼も
もらえる」と強調した。「どこにでも
ありそうなスーパーか、そうでない
かは、従業員同士が信頼し合うこと
から始まる」とした。新しく入社し
た人も、以前からいる人も、「分け隔
てなく」という点が肝だ。「言うは易
く、行うは難し」だが、この辺りが、

「さとう」の他とは違うところなのか
も知れない。
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人気のピザとベーカリーコーナーは通路も広く、買い
やすい

食材が豊富な丹波の工房で焼き上げたPIZZAを急速冷凍でお届け 定評がある、さとうの「まごころ弁当」。当地でも、人気商品になるのは間違いない
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フレッシュバザール交野星田パーク店

店舗名 フレッシュバザール交野星田パーク店
所在地 大阪府交野市星田北6‐35‐15
電話番号 072‐895‐0310
開店日 2023年6月29日（木）
建物構造 鉄骨造平屋建て
売場面積 1,407㎡（426坪）
駐車場 118台
駐輪場 125台
店長 藤井貞行氏
従業員数 58人（社員10人、パート・アルバイト48人 8時間換算）
営業時間 8：00～22：00
休業日数 年中無休
商圏人口 1km圏 4,868世帯13,165人 3km圏39,362世帯100,333人
世帯人員 2.7人
店舗特性 広域集客型
商圏特性 新興住宅地、人口拡大エリア
総店舗数 70店舗（北近畿、大阪府下等、グループ全体では83店舗）
交通 ＪＲ学研都市線星田駅北東徒歩10分

■DATA フレッシュバザール 交野星田パーク店

商圏特性（2020年現在）
1次（徒歩15分圏）5,140世帯13,132人

人員別世帯比率
1人世帯 25.5%
2人世帯 31.6%
3人世帯 20.2%
4人世帯 17.2%
5人以上世帯 5.5%
平均世帯人員 2.55人
持ち家比率 71.7%
1戸建て比率 66.3%
共同住宅比率 31.2%

人口構成比
年少人口 13.4%
労働力人口 58.8%
老齢人口 27.7%
夜間人口比率 53.8%
昼間人口比率 46.2%
年齢別構成比
0歳～19歳 19.2%
20歳～29歳 8.4%
30歳～49歳 26.0%
50歳～69歳 24.5%
70歳以上 21.9%
2次（車10分圏）51,407世帯125,210人
3次（車20分圏）238,824世帯556,867人
特性 郊外、ファミリー性

技研商事インターナショナル株式会社「MarketAnalyzerTM」で作成

これからの出店計画を詳しく説明してくれた開発所
管の後藤弘和・専務

「従業員同士のコミュニケーションを大切にし、サー
ビスレベルを向上します」と決意表明する藤井店長

香住鶴をはじめ、丹波の清酒など、北近畿の地酒が
出揃った

朝7時30分からの開店朝礼。佐藤社長の訓示に、全員が耳を傾ける

日本海に面した舞鶴は、新鮮な生魚を使ったカマボ
コが名産
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滋賀県は平和堂の金城湯池だから、
なかなか新規出店は難しいところが

あるのが通り相場だが、
岐阜のバローは違う。
7月7日の草津下物（お
ろしも）への出店で、
滋賀県下へは 16店舗
目となったというから
驚きだ。

さて、そんな元気印
のバローへの取材が久
しぶりに実現したので、
何が奏功しているのか

を、実際の店舗を見て、検証してみ
た。

場所は、JR琵琶湖線の近江八幡
駅から北東方向に徒歩 20分の通称
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分かりにくい英語標記よりも、単純明快で分かりやすい壁面イラスト

見るからに新鮮なセロリ。プロの買い出しも散見さ
れる

目的を持って、遠くからでも来店
してもらえる店づくり「DS」路線に
スーパーマーケットバロー 近江八幡店
滋賀県近江八幡市

種別立地階層業態駐車場売場面積
新設準市街地1層SM282台627坪

近江八幡駅から北東徒歩20分。通称「浜街道」沿いの広域集客型
キリン堂、セリアなどのテナントを従えたNSCの核店舗を形成
開店2カ月で早くも常連さん。プロのお眼鏡にかなう青果類も常備

特に天井に何が描かれているわけでもないのに、
明るい雰囲気が伝わってくる

近江八幡市の交通の要衝に立地している
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浜街道の交差点角だ。JR線路をま
たぐ跨線橋の入り口でもあるから、
東西南北どちらからでも入出店でき
る好立地だ。
「バローだけか」と思っていたが、

北に細長く道路を隔ててキリン堂、
セリア、釣り具店、ラーメン店など
が続いている。間曽（あいそ）光治

店長に話を聞くと、グ
ループのバローマック
スが「ルビットパーク
近江八幡」として田畑
だった土地を開発した
のだと言う。単独店で
はなく、NSCの核店舗
の位置付けだ。

店内は、天井からつ
るされたパステルカラ
ーの「春夏秋冬」の飾
りが揺らいで、何とな

く華やいだ雰囲気だ。通路も広く、
買い回りするには十分な広さだ。

青果は多段ケースが途中で切れて、
突き出し陳列のようになった出店風。
作業をする人の様子がうかがえる。
突き当りの鮮魚も対面売場だ。その
前の部分がトロ箱を積み重ねた長方
形のプールのような形になってマグ
ロなどの大型魚から、タイ、エビ、
イカ、貝類まで揃っている。

作業用のエプロンをまとった鮮魚
担当者が、お客さんと何やら話して

スーパーマーケットバロー近江八幡店
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ケースがだらだら続くより、はるかにインパクトのある構成

気軽に話しかけられる雰囲気が漂っている鮮魚の対面売場

地元産の「小あゆ」が売られていた 一目瞭然のPOP。インパクトのある表現だ



がんばれ！食品スーパー！No.60

いる。会話が弾む様子が、レンズ越
しに伝わってくる。

以前は、こんな「ライブ感あふれ
る売場ではなかったですね」と聞く
と、これはグループのタチヤ（名古屋
市）の雰囲気を再現したものという。

競合店が多い中で、打ち出された

のが、DS（デスティネーション・ス
トア）という方針だ。目的を持って、
遠くからでも来店してもらえる店づ
くりのことだ。コンビニやドラッグ
ストアの利便性だけではだめで、
5km圏といった遠くからでも来店
してもらえるよう、ライブ感やシズ

ル感にあふれた「五感にアピールす
る」売場を目指す。

市場のような、にぎやかさがあふ
れる店舗に――タチヤの社長を長く
勤めた森克幸・バロー社長の提唱で
始まったこの「DS作戦」は、滋賀
県内の水口、南草津、近江八幡店と

SJNEW STOREREPORT
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イラストを多用。惣菜売場は対面風にお客が対面で気になるのは、バックの手狭さだが、
十分な広さがある

和牛は飛騨牛をはじめ、黒毛和牛も揃っている
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受け継がれ、お客に
も好評だ。

店内で間曽店長の
説明を受けながら、
写真を撮っていると、
すれ違った女性が

「こんにちは！」と声
をかけてきた。「お
知り合い？」と店長
に聞くと「常連さん
です」と返事が返っ
てきた。2カ月余り
しか経ってないのに、
もう常連さんが出来

ているとは…。
また、メモを片手にセロリを手に

している男性がいた。「いい商品だ
と思って…」と一言。近くでイタリ
アンレストラン店を営んでいるとい
う。
「ここで買ってるのをあまり言わ

ないでネ」と目くばせした。逆に言
うと、プロのお眼鏡にかなう商品が
揃っていることの証だ。

既定のEDLP路線にDSが乗っか
るイメージの売場展開。先発各社に
とっては、手強い後発競合店の出現
だ。
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スーパーマーケットバロー近江八幡店

店舗名 スーパーマーケットバロー近江八幡店
所在地 滋賀県近江八幡市西庄町2774‐1
電話番号 0748‐31‐0086
開店日 2023年4月7日（金）
建物構造 鉄骨造平屋建て
売場面積 2,070㎡
駐車場 282台（施設全体）
駐輪場 50台
店長 間曽光治氏
従業員数 80人（社員15人、パート・アルバイト65人 総人数）
営業時間 10：00～20：00（日曜日は9：30開店）
休業日数 年4日（1月1～2日、2月、6月に全店休業日あり）
年商目標 非公表
商圏人口 1km圏 3,500世帯8,500人

3km圏12,000世帯29,800人
世帯人員 2.4人
店舗特性 複合商業施設内のSM単独店舗
商圏特性 広域集客型
総店舗数 241店舗（2023年6月現在、滋賀県内では15店舗）
交通 JR琵琶湖線 近江八幡駅下車、北東方向徒歩20分

■DATA スーパーマーケットバロー近江八幡店

商圏特性（2020年現在）
1次(車10分圏内）16,332世帯39,830人

人員別世帯比率
1人世帯 31.7%
2人世帯 28.0%
3人世帯 18.1%
4人世帯 14.9%
5人以上世帯 7.3%
平均世帯人員 2.26人
持ち家比率 65.5%
1戸建て比率 62.3%
共同住宅比率 36.1%

人口構成比
年少人口 14.7%
労働力人口 61.0%
老齢人口 24.3%
夜間人口比率 48.9%
昼間人口比率 51.1%
年齢別構成比
0歳～19歳 19.7%
20歳～29歳 9.9%
30歳～49歳 28.3%
50歳～69歳 23.4%
70歳以上 18.6%
2次(車15分圏内）24,325世帯 61,447人
3次(車25分圏内）59,558世帯157,828人
特性 準市街地、ファミリー性

技研商事インターナショナル株式会社「MarketAnalyzerTM」で作成

間口が広く、品揃えの豊富な、インストアベーカリー

手軽に食べられる手作りサンドの種類も多い

バローはPBに力を入れている。主なものだけでも、
500アイテムを超える

増える一方のア
イテム。まだ、
需要予測が難し
い分野だ

ホテルでの調理
経験もあるとい
う間曽店長。素
材を見る目は確
かだ
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ダイエーは4月15日（土）、東京
都新宿区に「イオンフードスタイル

西新宿店」をオープンした。都庁舎
から徒歩15分ほど、高層ビルがどん
どん建てられている副都心。

その一画に新築された 35階建て
の住居・事業所複合施設「住友不動
産新宿ファーストタワー」への出店。
東京メトロ丸の内線西新宿駅と中野
坂上駅との中間、青梅街道沿いにあ
って、西新宿駅からは徒歩7分ほど。
半径1km商圏は6万7千人、4万6千
世帯で、人口は年 103％で増加して
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天丼、カツ丼、唐揚げなどフライ類は出汁へのこだ
わりをアピール

管理栄養士監
修弁当、大豆
ミート使用弁
当などヘルシ
ー系の弁当を
メインに展開

2階の水産厨
房で生寿司、
焼魚などを製
造し、デリカ
売場で販売。
寿司は生本マ
グロを使用し、
6尺ほどの多
段で展開

オフィスワーカーと地元民に
応える新宿副都心のSM
ダイエー イオンフードスタイル西新宿店
東京都新宿区

種別立地階層業態駐車場売場面積
新設住宅・オフィス1層SMなし276坪

「内藤とうがらし」プロジェクトに参加し、コーナー設置
オフィスワーカーゾーンと生鮮ゾーンに売場を区分け
2階を厨房にして製造に専念し、1階は部門横断でオペレーション

オフィスワーカーの昼食需要に応えるべく弁当な
どデリカ売場を中心に即食をゾーニング

高層ビルの1階に出店したダイエー西新宿店
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いる。周辺にはオフィスビルが多く、
昼間人口が 364％もあり、オフィス
ワーカーが1万7千人もいる。

ダイエーは同ビルの1階と2階を
賃貸。1階を売り場にあて、2階を厨
房などに充てている。

売場は直営276坪で、弁当・惣菜を
中心とする「オフィスワーカーゾー
ン」と生鮮食品を中心とする「スーパ
ーマーケットゾーン」に分けて展開。

前田貴広店長は商圏について「西
新宿5丁目、北新宿2丁目には戸建
て住宅も多く、神社の例大祭も行わ
れていて、下町の雰囲気の残ってい
る地域」と言い、江戸時代に栽培さ
れ、明治以降すたれていた「内藤と
うがらし」を復活させようというプ
ロジェクトに参加し店内に「内藤と
うがらし」コーナーを6尺ゴンドラ
で展開している。「この辺の小学校
では内藤とうがらしを育てて、小学

生が唐辛子の旨み
成分を利用したレ
シピを考えて給食
のメニューにした
りしている。専門
学校などとも連携
して広げているの
で、我 も々小売とし
て参加している」と、
とうがらし調味料な
ど加工品 18品目
を販売、生とうが

ダイエーイオンフードスタイル西新宿店
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根付きレタス、トマト、りんごなどをカラーコントロールに配慮して陳列

果物は入り口近くの平台に配置して旬をアピール

タスマニアビー
フ、オーガニック
ビーフの真空スキ
ンパックの売場。
SDGs意識の高ま
りで良く動くよう
になってきた

ダイエーオリジ
ナルの「さつま
姫牛」をメイン
で展開

鮮魚では豊洲直送の生魚を扱い、ニーズの高い調理承りも行う
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らしも5月から夏にかけ販売、乾燥
とうがらしも店内で販売する予定だ。
「これがこの店が開店した一番大き
な成果と思う」と店長も胸を張る。

旧住民と新住民の混在地域という
性格が強く、客層も時間帯ではっきり
分かれるとみている。「午前中は地元
の戸建て住宅の住民、
午後に入るとオフィス
需要が一気に来て、
夕方は保育園に迎え
に行ったママさん達、
それに 68％もある単
身世帯の人が押し寄
せる。デリカは昼は弁
当中心、夕方以降は
夜のおかずになるも
の」というMDを予
想。それに合わせて
製造計画を組む。

同店では2階を厨房にしていて、
デリカではイン加工45％、アウト加
工55％、水産でもイン45％、アウト
55％にしていて、精肉は 100％アウ
ト加工。厨房を2階に集中させたた
め、オペレーションも上下ではっき
り区分けしている。2階では、寿司、
弁当、ベーカリーなどの担当が商品
を作り、エレベーターまで運ぶだけ
で、商品は一緒に下ろし、1階でオ
ペレーションの人がキャッチして売
場に並べる。上下で動くのは商品だ
けというオペレーションを組んだ。
それにより2階の厨房のスタッフが
削減でき、1階のスタッフも全員レ
ジを含め全部門を共通で作業ができ
るようにしている。

デリカは店内製造の利点を活かし
て、各カテゴリで松竹梅を揃えるよ
うにしていると言い、例えば弁当で
は、「ごはんを食べない人が増えて
おり、ご飯のない弁当のコーナーを
作ったり、女性向けの管理栄養士監
修の弁当とか、シャリを小さめにし
た女性向け寿司も作った」という。

水産では事前調査で「大衆魚もそ
のまま買っていくとい
う声が多かったので、
平台で豊洲直送の生魚
を販売する」。魚の調
理依頼があると、2階

の厨房にも売場と同数置いておいて、
厨房の魚を調理して1階へもってい
ってお客に渡し、ロスタイムを防ぐ。
そうすることで狭小店舗でも生魚を
展開できる方策を探っている。

精肉ではスキンパックを増やして
いる。「スキンパックは冷凍で賞味
期限が長く食品ロスを抑えるという

SJNEW STOREREPORT
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クラフトビールをゴンドラのゴールデンラインに陳
列して売り込む

ワインも絵模様のジャケットを付けたワインをやは
りゴールデンラインで展開、若い人に関心を持って
もらう売場作り

この地で江戸
時代、盛んに
栽培されてい
た「内藤とう
がらし」をPT
に参加して強
力に売り込む
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ことをお客様は理解され支持が上が
っている。買うだけで SDGsに貢献
しているという意識は高くなってい
て、そうした商品には反応が高い」。

30代、20代で、職住接近の若い客
が多いことから、面白い絵柄のジャ
ケットを着せたワインやクラフトビ
ールを売場のゴンドラ列のゴールデ
ンラインで陳列しアピールしている。
通常の酒売場ではあまり見かけない
カラフルで面白い売場になっている。

昼のオフィスワーカー対策としてセ
ルフレジを20台も導入している。「並
んで頂くことなく買い物していただくギ

リギリのライン」と顧客優先を貫く。
部門別売場面積と品目数は、畜産

21坪・200品目、農産27坪・240品目、

水産22坪・290品目、デイ
リー80坪・1,450品目、グロ
サリー75坪・3,900品目、ベ

ーカリー8坪・60品目、デリカ35坪・
360品目、衣料・住居余暇8坪・700品
目、合計276坪・7,200品目。

12

ダイエーイオンフードスタイル西新宿店

店舗名 イオンフードスタイル西新宿店
所在地 東京都新宿区西新宿5‐1‐1‐101
電話番号 03‐3379‐5100
開店日 2023年４月15日（土）
建物構造 鉄筋コンクリート造35階建（店舗1階）
売場面積 314坪（うち直営276坪）
駐車場 なし
店長 前田貴広氏
従業員数 62人（正社員10人、パート・アルバイト52人）
営業時間 7：00～23：00
レジ台数 キャッシュレスフルセルフ20台、セミセルフ2台（登録機）
年商目標 23億円
商圏 半径1km内 4万6,000世帯6万7,000人
世帯人員 １．４６人
店舗特性 単独ＳＭ
商圏特性 住宅オフィス混在地
総店舗数 206店
交通 東京メトロ丸ノ内線 西新宿駅から徒歩７分

■DATA ダイエーイオンフードスタイル 西新宿店

商圏特性（2020年現在）
1次（半径500m圏）12,923世帯 19,842人

人員別世帯比率
1人世帯 68.0%
2人世帯 17.8%
3人世帯 8.5%
4人世帯 4.9%
5人以上世帯 0.8%
平均世帯人員 1.54人
持ち家比率 35.7%
1戸建て比率 9.6%
共同住宅比率 89.9%

人口構成比
年少人口 8.7%
労働力人口 74.2%
老齢人口 17.0%
夜間人口比率 25.0%
昼間人口比率 75.0%
年齢別構成比
0歳～19歳 11.0%
20歳～29歳 15.2%
30歳～49歳 38.5%
50歳～69歳 22.3%
70歳以上 13.0%
2次（半径1km圏）48,765世帯73,136人
3次（半径2km圏）179,804世帯276,802人
特性 住宅・オフィス街

技研商事インターナショナル株式会社「MarketAnalyzerTM」で作成

イオングループの「ビオセボン」をコー
ナーで目立たせて販売

簡便ニーズに応えるパッケージカット
サラダコーナー

新大久保に近い土地柄、「韓国グルメ」
をエンド展開

昼に殺到するお客を20台のフルセルフレジで捌く

前田貴広店長

冷凍中華惣菜、
アジアンなど
カテゴリーご
とにリーチイ
ン扉でコーナ
ー化して展開
する冷凍食品
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首都圏と近畿圏で圧倒的な出店攻
勢を続けるライフコーポレーション
が4月17日、大阪のベッドタウン、
門真市内で2店舗目、ライフトータ
ルでは300店舗目となる「セントラ
ルスクエアららぽーと門真店」をオ
ープンした。
「経営の神様」と言われた松下幸之
助氏が「世界のナショナル」の拠点
を築いた門真・守口市周辺。その
AV機器開発拠点跡に「三井ショッ

ピングパーク ららぽーと門真」と
「三井アウトレットパーク 大阪門
真」が同時出店し、「ららぽーと門
真」の北棟1階に開店したものだ。
近畿自動車道「門真IC」の北側に
あり、大阪府東部を南北につなぐ中
央環状線と京都府南部を抜け、三
重・伊賀方面を結ぶ国道163号線が
交わる場所に位置する。
1km商圏の人口は多くないが、交
通アクセスの良さや251店舗もある

テナントの豊富さで、広域からの集
客が図れる。三井不動産の発表によ
ると、年間来場客数は1,500万人、ト
ータルの売上高は460億円を見込ん
でいる。
「毎日がお買い得に『彩（いろど
り）』を加えることで、日常とハレの
日を両立し、『買い物の楽しさ』を体
感・体験・発見できる」のがコンセ
プトのセントラルスクエア業態。最
新店舗にふさわしい出来上がりにな
った。
売場面積は1,775㎡（538坪）とさ
ほど広くもないが、食品専業となれ
ば狭くもない、頃合いの売場だ。
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店内活〆の大型水槽。モール店舗
ならではの「ワクワク感」を伝える
セントラルスクエアららぽーと門真店
大阪府門真市

種別立地階層業態駐車場売場面積
新設市街地1層セントラルスクエア4,300台（共用）538坪

近畿自動車道「門真IC」の北側。中央環状線と国道163号線も交差
SC全体の年間来場客数は1,500万人、トータルの売上高は460億円
店内に広がる「こだわり商品」満載の売場。鮮度やおいしさアピール

「店内活〆」がウリの大型水槽は、子どもも大人も立
ち止まるスポットだ

セントラルスクエア門真店は「ららぽーと」と「アウト
レット」が合体したモールの1階に入居
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開店時に配布されたチラシのキャ
ッチフレーズに沿って、主な売場を
紹介すると――。
①対面販売で切りたてのおいしさ
を、というローストビーフ。肉のう
まみを「ぎゅっ」と詰めた。原料は
「北海道産牛肉」にこだわった。
②彩り・製法にこだわった惣菜。
焼き鳥は国産原料で、醤油ベースの
タレで、1本ずつ手返しで焼く。天
ぷらも手揚げだ。
③店内活〆、最高鮮度の、お魚コ
ーナー。貝・エビ用の水槽を加えて、
鮮魚と合計2.7mの大型水槽を設置

し、モール店舗ならではの「ワクワ
ク感」を伝える。無凍結の素材を使
った揚げ魚も自慢の品だ。
④くだものの魅力そのままお届け。
ライフで販売する商品を使用したイ
ンパクトのあるスムージーやジェラ
ート。
⑤本格派チーズとオリーブを楽し
む。スタッフがチーズを量り売りす
る。
⑥大阪産（もん）コーナーで地元
の味を。大阪産原料を使用した「大
阪産はちみつロール」「大粒肉焼売」
「門真れんこんカレー」「難波葱の辛

味噌」。トータル20種以上を開発。
⑦店内焼きたてのおいしさ。サク
サク食感、バター風味豊かなクロワ
ッサンを取り揃え。
⑧素材の優しい甘さが溢れる。八
百屋さんの「おいもスイーツ」。
⑨歴史ある地元のワイン。河内地
区など、地元醸造のワインを集めた。
ペットボトルビールも話題だ。
⑩カラダにやさしく安心なこだわ
りの品。「BIO－RAL」は、近畿圏
最大級の売場展開だ。
いずれも、開発担当者のストーリ
ーが満載で「こだわりのオンパレー

セントラルスクエアららぽーと門真店
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左側の入り口付近には、子どもや若い女性に人気の「くだもの屋さん」関連のスイーツが集結

バイヤーが銀
座の専門店「マ
リオジェラテリ
ア」と共同開発
したジェラート
が人気

インストアベ
ーカリー「小麦
の郷」では、モ
チモチ食感の
ベーグルサン
ドなども登場

デリカテッセン
売場は122尺、
290アイテム
で、売上構成
比は12.1％だ

鮮度感が映える鮮魚売場。「中の島」でも、作業をする姿が見える

市場から店舗
へダイレクト納
品。水揚げから
一度も冷凍し
ていない「生」
の原料にこだ
わった、魚のフ
ライなど
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SJNEW STOREREPORT
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季節感があふれ、トマトなどは50種類が揃った「プロデュース」

贈答用にも対応する、ブランド牛・佐賀牛の対面販
売コーナーを初めて設置

ハレの日だけのものでなくなってきたローストビー
フ。イチボ、ランプなどの希少部位も使用



がんばれ！食品スーパー！ No.60

ド」だ。あまりそれを強
調しすぎると、嫌う傾向が
あるのが関西の風潮だが、
ここまでラインナップが
揃うと、お見事。現に、セ
ントラルスクエアトップ
の西宮原店（大阪市淀川
区）は60億円も売るとい
うから、業態が認知され
た証だ。ただ、あらゆる
食品が値上がりし、節約
志向が高まる中なので、
お買い得ラインのPBも
展開している。
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セントラルスクエアららぽーと門真店

店舗名 セントラルスクエアららぽーと門真店
ＳＣ名 三井ショッピングパークららぽーと門真・三井アウトレットパーク大阪門真
所在地 大阪府門真市松生町1‐11
電話番号 06‐6900‐1130
開店日 2023年4月17日(月)
建物構造 鉄骨造地上4階建て（ライフは1階、北棟）
売場面積 1,775㎡（ライフ、施設全体66,000㎡）
駐車場 4,300台（ららぽーと門真と共用）
駐輪場 3,200台（同）
店長 山口茂樹氏
従業員数 139人（社員29人、パートナー110人 8時間換算）
営業時間 9：30～21：00（セントラルスクエア）
休業日数 施設休業に準ずる
年商目標 31億円
商圏人口 1km圏 14,063世帯29,553人
世帯人員 2.10人
店舗特性 複合商業施設内のセントラルスクエア業態、核店舗
商圏特性 広域集客型、
総店舗数 300店舗（近畿圏166店、首都圏134店）
交通 京阪本線、大阪モノレール「門真市駅」南、徒歩8分

■DATA セントラルスクエアららぽーと門真店

商圏特性（2020年現在）
1次（車10分圏）106,460世帯218,598人

人員別世帯比率
1人世帯 43.1%
2人世帯 27.4%
3人世帯 15.2%
4人世帯 10.4%
5人以上世帯 3.9%
平均世帯人員 2.05人
持ち家比率 53.0%
1戸建て比率 40.3%
共同住宅比率 53.2%

人口構成比
年少人口 11.0%
労働力人口 60.1%
老齢人口 28.9%
夜間人口比率 50.4%
昼間人口比率 49.6%
年齢別構成比
0歳～19歳 15.4%
20歳～29歳 10.7%
30歳～49歳 25.6%
50歳～69歳 25.0%
70歳以上 23.2%
2次（車20分圏）492,168世帯1,041,588人
3次（車40分圏）2,047,686世帯4,196,080人
特性 市街地、人口密集地

技研商事インターナショナル株式会社「MarketAnalyzerTM」で作成

樽買いしたドイツビールをペットボトルに詰めた。新
しいビールの飲み方を提案

大阪府内の店舗は127店もある。大阪府と連携し、
開発した「大阪産（もん）商品」は20種類を超えた

「BIO‐RAL」コーナ
ーは、近畿圏最大級
の規模で、1,400ア
イテムを扱う

「日常とハレの日を両立し
『お買い物の楽しさ』を体
感・体験・発見できる新し
いセントラルスクエアに」
と山口店長
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いなげやは2月15日（水）、東京
都練馬区西大泉に「いなげや練馬西
大泉店」をオープンした。練馬区へ
の出店は9店舗目で、近くに大泉学
園店、新座野寺店があって、同社の
知名度の高いエリア。競合も多く、
500m内にライフ西大泉店、ビッグ
エー練馬西大泉店、マルエツ南大泉
店があり、広域ではサミット新座片
山店などがある。

西武池袋線保谷駅から北に1.4㎞、

したみち通り沿い、区立大泉第四小
学校向いにあり、開通待ちの計画道
路「放射7号線」を挟んでクリエイ
トエス・ディーが営業している。周
辺は農地を宅地化した戸建てが多く、
マンションも増え、人口も増加傾向
にある。世帯平均人員は 2.1人と戸
建てが多いため比較的多い。

開店にあたり本杉吉員社長は「500
坪で我々として地域に何ができるか
を考えた店舗。価格一辺倒ではなく、

17

SJNEW STOREREPORT

同店限定の手造りアメリカンワッフル

自慢の商品として育成に力を入れている「窯出しチ
ーズケーキ」。濃厚ガトーショコラなども店内製造で
売り込む

フレッシュデザートの隣で展開するナチュラルチーズ

レジ前のフロア部にデザートなど
洋日配を置き、子育て世帯狙う
いなげや練馬西大泉店
東京都練馬区

種別立地階層業態駐車場売場面積
新設住宅地1層SM63台495坪

練馬区内9店舗目のドミナント出店
手作りチーズケーキなど店内製造スイーツに注力
フローズンミート・フィッシュ・ミールキットを拡充

フルーツタルトなど惣菜、ベーカリー部門で製造し
た手作りスイーツなどを集めて「フレッシュデザー
ト」コーナーに
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お客様の食卓をどうしたら豊かにで
きるか、食卓を笑顔にできるか、を
胸に刻みながら作った店、成功事例
を検証しながら既存店の改装、次の
新店に繋げていきたい」と話してい
る。

同社としてはかなり挑戦的な売場
作りで、レジ前のフロア部にヨーグ
ルト、牛乳、チーズ、デザートなど
洋日配を配し、店内製造のワッフル、
タルトなどを「フレッシュデザート」
としてコーナー化。さらに鮮魚、精
肉で冷凍素材を大型平冷ケースで
大々的に展開、冷凍ミールキットも
鮮魚、精肉で同様に展開。「子育て
世帯をメインターゲットとし、2人
暮らしのシニア層をサブターゲット」
とする狙いのうち、子育て世帯には
こうした売場作りで実現している。

2001年に入社して7年間グロ
サリーを担当、2008年から商品
部で日配品バイヤーを 13年間
務め、店長は3年目、この店が2
店舗目という判澤高志店長はス
トアコンセプトに「お客様にと
って日々アップデートされた
『新しい』『買
いたい』があ

る店」を掲げる。
「SMはライフライ
ンとして日々来店
される。エリアの
方々の冷蔵庫替わ
りとしてしっかり
と季節に合ったも
のを販売していく
ことに注力する。
いつ来ても同じ売

場で面白くないな、となってしまう
と主婦にとっても日々メニューを決
めるのも苦痛になってしまう。『新
しい』を追求して、昨日なかったけ
ど今日あるね、といった楽しみを感
じて頂けるような売場を作りたい。

『買いたい』は欲しいけど手が届かな
いというのを置くのではなくて、買
いたいとすぐ手に取ってもらえるよ
うな商品、ちょっといいもの、おい
しいものを揃えたい。特に嗜好品、
スイーツの売場を広げているが、日
常生活に必要なものがあり、その中
にも楽しみがあるという店にしてい
きたい」とその狙いを話している

鮮魚では、季節魚などの生ネタを
盛り込んだ「鮮魚鮨」を導入し、握
り寿司、海鮮丼、太巻などを同社最
大規模の品揃えで展開。

精肉では、さしがきめ細かく、脂
の旨みにこだわった宮城県産仙台黒
毛和牛など銘柄肉を手頃価格で提供。
さらに黒豚の血統が入り、脂の質、
甘みが特徴の山形県産四元豚を初導

いなげや練馬西大泉店

18

厚焼き玉子などを中心に「熱厚鉄板メニュー」をコーナー展開するオープンキッチンの惣菜売場

おにぎり、弁当などの米には「栃木県産コシヒカリ」を使用

同社最大のスペースで展開する鮮魚部門の「鮮魚鮨」

鮮魚は金目鯛など「豊洲発」の商品が並ぶ 本マグロを大々的に



がんばれ！食品スーパー！No.60

入した。
デリカでは「熱厚（あつあつ）鉄

板」メニューをコーナー化。食卓応
援セレクト「さくらいろたまご」を
使用した厚焼き玉子などを中心に焼
きそば、お好み焼などを時間帯別に
出来立て、作り立てを提供する。第
13回から揚げブランプリ東日本ス
ーパー惣菜部門で最高金賞を受賞し
た「東北産むね肉の鶏だし塩唐揚」
を積極販売する。この唐揚げはサン
フードジャパンでむね肉をカットし
味付けした肉を真空パックして店に

SJNEW STOREREPORT
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「牛肉味付け焼
肉カルビ・厚切」
など味付け肉を
平冷ケース 12
尺ほどで展開

フローズンミー
ト。魚介類を含
め生鮮素材の冷
凍品を大きなス
ペースで販売

こちらは冷凍のミールキットコーナー

リーチインと蓋付平冷ケースで販売す
る冷凍食品。リーチインではスナック
など用途別に陳列

牛肉は宮城県産仙台黒毛和牛をメインに販売



がんばれ！食品スーパー！ No.60

運び、店内で揚げるというもの。
限定手作りワッフルを提供。ふん

わりもちもちとしたアメリカンタイ
プで、フレッシュデザートコーナー

で販売。
ベーカリーでは窯出し

チーズケーキを始め、濃
厚ガトーショコラ、タル

トなどを製造。季節のフルーツを使
用したスイーツデニッシュを新規で
導入。こちらもフレッシュデザート
コーナーで。

グロサリーではプラントベースフ
ードをコーナー化し、オートミール
やグミ、ナッツなどトレンドカテゴ
リーの定着化に向けて強化する考え。

開店後、2月末までの半月は予算
比 118％と好調で鮮魚鮨、精肉、ベ
ーカリー、洋日配が特に好調という。
計画道路は西側 500mまでは工事が
終わっており、開通を待つだけの状
態。開通すればさらに客数増が期待
されるとしている。
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いなげや練馬西大泉店

店舗名 いなげや練馬西大泉店
所在地 東京都練馬区西大泉2‐19‐1
電話番号 03‐5905‐3041
開店日 2023年2月15日（水）
建物構造 地上1階建て
延床面積 2,596㎡
売場面積 1,638㎡
駐車場 63台
駐輪場 86台
店長 判澤高志氏
従業員数 65名（社員13名、パート53名）
営業時間 9：30～21：30
年商目標 19億円
商圏 半径500m圏4,336世帯／1km圏17,752世帯
世帯人員 2.1人
店舗特性 単独SM
商圏特性 住宅地
総店舗数 133店
交通 西武池袋線保谷駅北口より徒歩16分

■DATA いなげや練馬西大泉店

商圏特性（2020年現在）
1次（半径1km圏）16,575世帯37,788人

人員別世帯比率
1人世帯 35.8%
2人世帯 27.1%
3人世帯 18.0%
4人世帯 14.7%
5人以上世帯 4.4%

平均世帯人員 2.28人
持ち家比率 58.5%
1戸建て比率575.0%
共同住宅比率 39.9%

人口構成比
年少人口 13.3%
労働力人口 63.6%
老齢人口 23.1%
夜間人口比率 64.2%
昼間人口比率 35.8%
年齢別構成比
0歳～19歳 18.3%
20歳～29歳 10.8%
30歳～49歳 27.1%
50歳～69歳 25.4%
70歳以上 18.4%
2次（半径2km圏）69,142世帯153,523人
3次（半径3km圏）151,163世帯334,116人
特性 住宅地

技研商事インターナショナル株式会社「MarketAnalyzerTM」で作成

間口を広く取って展開する青果売場

多段冷ケースでの定番青果売場

新潟県の清酒蔵元コーナー

レジ前のフロア部にデザート、ヨーグルトなど洋日
配を配置して衝動買を狙う

開店会見に臨む本杉吉員いなげや社長（中央）、左
は羽村一重常務、右は判澤高志店長

いなげや練馬西大泉店。奥にクリエイトエス・ディー
が見える








